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TS D’ANNONCES
pays européens, Belgique, Suisse, An-
gleterre, Pays-Bas, Espagne et, plus loin,
en République tchèque. 

Concurrents 
ou complémentaires ?

À la lutte âpre que se livrent les éditeurs 
de journaux gratuits d’annonces est
venue s’ajouter la concurrence de la 
presse gratuite d’information, dont 
certains titres ont eux aussi un secteur
de plus en plus important de petites
annonces. L’hebdo À nous Paris (dont 
Comareg détient 15 % de parts) est 
actuellement au cœur de la mêlée, 
contré depuis la fin 2004 par la version 
parisienne de ParuVendu (titre de 
Comareg) qui vient piétiner ses plates-
bandes avec des informations et des 
bons plans sur la capitale.
Autre média très présent dans le do-
maine des petites annonces et qui
pousse sérieusement ses pions, Inter-
net. Les journaux ont désormais leur 
service de prise de petites annonces en 
ligne et les lecteurs se multiplient. 
Comareg annonce ainsi 3 millions de 
connexions mensuelles sur son site
et 1,3 million d’appels téléphoniques 
gérés par ses centres d’appels. S3G
enregistre une moyenne de 160 000
visiteurs uniques par mois et plus de 
1,9 million de pages vues. Ces chiffres 
restent cependant bien en deçà de ceux
de la distribution en boîtes aux lettres. 
La convivialité du papier reste préférée 
par la majorité des lecteurs qui appré-
cient d’avoir leur journal sous la
main, de pouvoir le lire et le relire, le 
feuilleter, le découper. 
Quelles perspectives se profilent pour 
le petit gratuit qui ne paie pas de 
mine ? De quelque côté que l’on se
tourne, la presse gratuite d’annonces, 
en perpétuelle évolution, montre son 
exceptionnelle vitalité. Elle contribue 
au développement local, national,
voire international d’une consomma-
tion de particuliers et de profession-
nels. À l’heure où la presse payante
s’interroge sur son avenir, la presse
gratuite d’annonces voit son lectorat 
progresser sans cesse, confirmant la
force de son concept d’origine, dédié 
à l’échange des biens et des services, 
et la puissance d’un lien social encore 
jamais égalé. n
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Dans l’édition, une véritable industrie
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25 milliards d’euros de transactions par an 

Partout en France, les titres de presse gratuite d’annonces représentent un lien économique 
et social de proximité pour ses très nombreux lecteurs. 
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“Les consommateurs 
auront toujours besoin 
d’acheter et de vendre. 
Le marché va continuer 
à se développer””

Gérard Hullot,
directeur marketing 
et communication, groupe 
Comareg/France Antilles.

“La pagination augmente 
et la quadrichromie est 
de plus en plus présente”Francis Cartoux, 
p.-d.g. des imprimeries IPS,
groupe Spir. 
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